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La Wallonie dispose d’un patrimoine culturel (et naturel) exceptionnel, mais souffrant
encore d'une image parfois figée ou élitiste.

Il est essentiel de repositionner le patrimoine comme un levier d'attractivite,
d’inclusion et d’innovation. Et d’en faire un atout touristique majeur.

» DPR : synergies patrimoine-tourisme

» Roland Berger 2030 : axe patrimonial est & développer

» Mise en avant des grands événements comme source d’attractivité pour la Wallonie
» Comment faire plus / mieux avec moins de moyens ?









Concrétiser les ambitions de la DPR et de la Stratégie 2030

Moderniser I'image du patrimoine wallon auprés des jeunes et des publics
internationaux

Créer un macro-produit « patrimoine événementiel » intégrant la notion de
« spectacle »

Créer du séjour autour de ces évenements patrimoniaux gréce a des Produits
d’appel qui auront un impact sur I'ensemble du calendrier événementiel dans des
lieux patrimoniaux

Renforcer la visibilité et augmenter la fréquentation des sites d intérét patrimonial,
des sites patrimoniaux classés ou non

Valoriser aussi le patrimoine du XXe siecle



Réflexion de la ministre

« Je souhaite enfin que le concept des Journées du Patrimoine évolue dés I'an
prochain pour proposer davantage d’évenements en été, en lien avec le
tourisme et faire du second week-end de septembre le point d’'orgue d’une

programmation ambitieuse. »

Valérie Lescrenier, Ministre du Patrimoine

» Concept des Journées du Patrimoine = notoriété bien ancrée mais il faut
renforcer la cible touristique

» Création d'une ombrelle commune pour tous les événements patrimoniaux de
I'été "G portée touristique ”

» Programmation pendant tout I'été et moment d’apothé&ose qui seront les
Journées du Patrimoine






Les Journées de I'Archéologie

VVYVVY

lere édition

Environ 10 000 visiteurs estimés

48 lieux patrimoniaux ouverts au public
Gratuité ou payant pour les publics

Des centaines d’organisateurs dont une
bonne partie de bénévoles (soutenus
par un systéme de subsides)

Une brochure et une campagne de
communication tous azimuts

Les Journées du Patrimoine

>
>
>

37 éditions

Environ 70 000 visiteurs estimés

Entre 300 et 400 lieux patrimoniaux
ouverts au public

Gratuité pour les publics

Des centaines d’organisateurs dont une
bonne partie de bénévoles (soutenus
par un systéme de subsides)

Une brochure, un site interactif et une
campagne de communication tous
azimuts






Le grand public wallon (a fidéliser)

- Couples et familles sensibles au patrimoine
- Majoritairement des couples de 35 a 60 ans

- Visiteurs principalement locaux ou régionaux (souvent dans leur province)
Le public expert (a fidéliser)

- Passionnés et connaisseurs du patrimoine

Le Touriste culturel généraliste (& conquérir)
L'Esthéte urbain (& congquérir)

Le Jeune créatif (& conquérir)



Amateurs de culture
& patrimoine

Travel Experience seekers
Le touriste culturel généraliste

Age:30 & 65 ans ’
Pouvoird'achat: Faible — Moyen - Elevé

Description générale:

Adulte en couple, en famille ou entre amis, qui
recherche des expériences authentiques, qui
allient patrimoine, culture et art de vivre local.

Il apprécie les visites historiques, les balades
dans des villages de caracteére, les musées, ainsi
que les événements culturels et gastronomiques.



Personnalité & envies :

En quéte de sens, d'authenticité et de
découvertes humaines

Aime comprendre I'histoire d’un lieu autant
que vivre son ambiance

Apprécie les visites guidées, immersives ou
interactives

Sensible a la beauté du patrimoine et a la
qualité de l'accueill

Freins & défis pour VISITWallonia :

e

Sources d’'informations privilégiées &
technologies utilisées :

Sites touristiques officiels comme
VisitWallonia.be ou les offices du tourisme
locaux

Plateformes d'avis (TripAdvisor, Google Maps)
pour repérer les incontournables

Réseaux sociaux (Instagram, YouTube) pour
s'inspirer et suivre des influenceurs culturels
Blogs de voyage et guides spécialisés (Le
Routard, Lonely Planet, etc.)
Recommandations d'amis, familles ou
communautés en ligne

« Difficulté a trouver des expériences culturelles bien mises en valeur
+ Crainte de visites trop “classiques” ou manquant d'interactivité
+ Volonté de sortir des sentiers battus sans se perdre dans la planification



©WSBT - Bruno D'Alimonte

Scénario utilisateur:

Un couple de quinquagénaires cherche
une idée d’escapade pour un long week-
end.

Sur VisitWallonia.be, ils découvrent un
itinéraire thématique comme “Vignobles
et chateaux” par exemple.

Séduits par les photos et les avis positifs,
ils réservent en ligne.

Sur place, ils explorent des sites
patrimoniaux emblématiques, participent
d une visite dans un chdateauy, et finissent
la journée par un diner local.



Amateurs de culture
& patrimoine

Travel experience seekers

L'Esthéete urbain

Age:25 a50ans

Pouvoird'achat: Faible — Moyen - Elevé

Description générale:

Professionnels ou passionnés issus des
métiers “créatifs”: architectes, designers,
urbanistes, historiens de I'art, photographes
ou créatifs culturels;

s vivent souvent en ville et se déplacent
pour explorer des lieux inspirants, des
quartiers réhabilités, des musées
d’architecture ou des espaces culturels
hybrides.



Personnalité & envies :

Sensible a la beauté des formes, des espaces
et des matériaux

Attiré par les architectures oubliées,
réhabilitées ou innovantes

En quéte d’inspiration visuelle et de narrations
urbaines originales

Aime croiser art, design, patrimoine et
modernité

Consideére la visite comme une expérience
esthétique et sensorielle

Apprécie les événements exclusifs, les
rencontres avec des créateurs et les lieux
atypiques

Freins & défis pour VISITWallonia :
Manque de visites exclusives ou d’acces privilégié a des lieux d'architecture contemporaine
Difficulté a trouver des ressources centralisées sur les architectures remarquables d’une région

Crainte de propositions trop généralistes

e

Sources d’'informations privilégiées &
technologies utilisées :

Instagram et Pinterest

LinkedIn

Revues spécialisées

Magazines lifestyle et culturels

Festivals et conférences d’architecture, d'art
ou de design

Désir de contenus visuels qualitatifs, bien produits et cohérents sur le plan esthétique
Recherche d'une cohérence entre patrimoine, innovation et créativité



Scénario utilisateur:

Un designer liégeois passionné
d’'architecture industrielle souhaite passer
une journée d'inspiration.

Sur VisitWallonia.be, il découvre le site du
Grand-Hornu, ancienne mine reconvertie
en Centre d’Innovation et de Design (CID).
Séduit par la programmation, il réserve
une visite guidée architecturale et
découvre une exposition sur la
réhabilitation du patrimoine industriel en
Wallonie. L'apres-midi, il prolonge son
escapade & Keramis (La Louviére), musée
dédié a la céramique contemporaine
installé dans les anciens batiments de la
faiencerie Boch.

Il partage sur Instagram des clichés de
détails architecturaux, d’installations
artistiques et d’espaces lumineux.



Amateurs de culture
& patrimoine

Age:18 a30ans
Pouvoird’achat: Faible - Moyen - Elevé

Description générale:
Jeunes étudiants ou actifs, freelances, issus
de milieux urbains.

lls se déplacent facilement pour participer d
des festivals, ateliers ou expériences
immersives.

lls recherchent la créativitg, la spontanéité et
I'inspiration.



Personnalité & envies:: Sources d’'informations privilégiées &

« Curieux et toujours en quéte de nouvelles technologies utilisées :
idées « TikTok et Instagram Reels pour voir les
« Aiment créer, partager et collaborer tendances
+ Attirés par les formats visuels, interactifs et « Spotify pour écouter des podcasts inspirants
immersifs ou des sessions créatives
+ Sensibles aux valeurs d’authenticité, de « Festivals et événements culturels : KIKK
durabilité et d’inclusivité Festival (Namur), Biennale de I'lmage Possible
- Préférent les expériences vivantes aux visites (Liege), See U (Bruxelles)
traditionnelles « Communautés en ligne de créatifs et makers

« Plateformes type Fever, ...

Freins & défis pour VISITWallonia :

« Manque d'offres culturelles adaptées d leurs codes numériques

« Expériences parfois jugées trop institutionnelles ou figées

- Difficulté a identifier des événements réellement interactifs ou créatifs

« Besoin de contenus visuels forts et dynamiques pour capter leur attention
« Pouvoir d'achat limité --> recherche d'activités gratuites ou abordables



Scénario utilisateur:

Une étudiante en graphisme a Namur
découvre sur Instagram un événement
patrimonial innovant.

Attirée par les visuels dynamiques et les
installations interactives, elle achéte un
pass étudiant.

Sur place, elle partage ses impressions en
stories et reels.

Le lendemain, elle rejoint un after créatif
organisé par un collectif local, mélant DJ
set, mapping et expo photo.






Renouveler I'image du patrimoine wallon : un levier d’avenir pour I'attractivité touristique
et I'ancrage citoyen

Dans un monde en mutation, il est impératif de réenchanter [ renouveler le regard porté
sur notre patrimoine. Il ne s'agit plus seulement de préserver les pierres, mais de faire du
patrimoine un vecteur d'attractivité territoriale, d’'innovation, de cohésion sociale.

Le patrimoine doit plus que jamais étre vivant et faire vibrer les récits et connecter les
générations. Il incarne la fierté d'un territoire et alimente le sentiment d’appartenance qui
unit les Wallons autour de leur culture et de leurs valeurs communes.

Il doit participer a la reconnaissance de la Wallonie comme destination touristique de
choix pour son axe Culture — Patrimoine - Terroir et Talent.

Le partenariat entre VISITWallonia, 'AWaP et Tourisme Wallonie, s’engage & impulser une
dynamique nouvelle, en phase avec les ambitions de la DPR.



Cela passe par:

> Une diversification de I'offre événementielle patrimoniale qui rend le patrimoine vivant et
ouvert.

» Une communication renouvelée, qui valorise ce caractéere vivant du patrimoine.

> Une esthétique contemporaine, dans les supports de médiation, les événements et les
outils numériques, pour séduire de nouveaux publics et renforcer le sentiment
d’'appartenance et l'attractivité.

> Des récits participatifs, co-construits avec les citoyens, les jeunes, les artistes et les
acteurs locauy, pour faire Emerger une mémoire collective partagée.

Par ce partenariat, il y a aussi une volonté de renforcer les synergies avec la FWB :
Patrimoine mobilier

Musées

Cellule architecture

Culture



Un projet stratégique en déploiement sur 5 ans

Favoriser la cohérence sur plusieurs années, avec des étapes claires
Nous prévoyons donc de travailler sur du temps long et de monter en puissance sur 5 ans,
avec des évaluations d chaque année

> Pour avoir le temps du renouvellement de la perception de I'image du patrimoine

» Pour avoir 'opportunité de commencer par I'axe événementiel et, en fonction des moyens
et des budgets qui pourraient se dégager, de travailler aussi sur les axes de
communication de fagon plus large

Annéel Année 3 Année 5
2026 2028 2030

Année 2 Année 4
2027 2029



Année1-2026



Ce qui est nouveau

( AVANT \

Journées de I'Archéologie A PARTIR DE 2026
=1week-end en juin “Le patrimoine en spectacle”
Journées du Patrimoine = du 12 juin au 13 septembre
=1week-end en Apothéose avec les JP

septembre
\_ P J

> Un fil rouge commun : « Le Patrimoine en spectacle » — rendre le patrimoine vivant et
attractif.
Activités dans un site patrimonial ou en lien avec le patrimoine.

» Communication mutualisée : une ombrelle pour tous les événements (JA + été + JP)
--> Visibilité renforcée via VISITWallonia & AWaP.

> Plus de synergies : encouragement a créer des parcours et offres combinées
(hébergement, restauration, activités)
--> Objectif : attirer locaux & touristes, élargir les publics.

27



Visibilité accrue : intégration sous une ombrelle forte « Le Patrimoine en spectacle »
avec communication mutualisée.

Nouveaux publics : accés a des cibles élargies (plus larges, plus jeunes).

Synergies touristiques : possibilité de créer des parcours thématiques et des offres
touristiques combinées {r)\ébergement, restauration, activités).

Valorisation du patrimoine : mise en avant de votre site ou événement dans une
programmation régionale attractive

Valorisation accrue de la programmation estivale sous une ombrelle commune.

Effet levier : partenariats avec VISITWallonia, AWaP et Tourisme Wallonie pour
renforcer votre impact.



Comment ¢ga marche pour RN TR LY e[ [ A LT T Y

1. Inscrivez-vous

» Ouverture des candidatures le 18 décembre --> site AWaP
» Journée des organisateurs de TAWaP : 11 février 2026

» Cloture des inscriptions : 16 mars 2026

2. Ce que vous pouvez proposer

> Ouverture d'un site archéologique ou en lien avec 'archéologie (ex. Musée)

> Activités en lien avec l'archéologie : visite de site archéologique, conférence, projection,
visite de réserve de matériel, collections muséales...

3. Dates clés
> 12-14 juin 2026

4. Validation des dossiers

» Dossier complet
> Lieu archéologique ou activité dans le domaine de I'archéologie

29



omment camarct intégrer son offre dans la coupole

“Le patrimoine en spectacle” ?

1. Inscrivez-vous

» Ouverture des candidatures dés début janvier --> site AWaP via formulaire
» Cloture des inscriptions : 8 février 2026

2. Dates clés
> Les événements se déroulant du 12 juin au 13 septembre 2025

30



Ces critéres sont en lien avec la ligne éditoriale touristique de VISITWallonia.be et
sont liés au théeme « Patrimoine en spectacle »

> Localisation : événement organisé en Wallonie (y compris les Cantons de I'Est)

> Période : entre mi-juin et mi-septembre.

> Lieu a intérét patrimonial : abbaye, chateau, site UNESCO, lieu a intérét patrimonial ou
en lien avec le patrimoine culturel matériel/immatériel.

Lien clair avec le patrimoine (classé ou non, y compris XXe siécle).

Public cible : portée régionale ou supra-régionale (éviter les événements trop locaux).
Durée : idéalement plus d’un jour (exclure les micro-événements, ex. : balade unique).
Type d’événement : festivals ; spectacles ; folklore & traditions ; reconstitutions
historiques ; événements culturels organisés dans des lieux patrimoniaux.
Exclusions : ateliers, conférences, événements trés locaux ou a faible audience.

Mise en scéne artistique ou immersive : son & lumiére, théatre, danse, musique,
costumes, scénographie immersive, etc.

YV VYV

Y VY

--> Complémentarité avec les Maison du Tourisme a organiser pour la valorisation des

événements plus locaux
31



Comment ga marche LIV GV J LY [V Lo 11410 T -3

1. Inscrivez-vous

Ouverture des candidatures le 18 décembre --> site des Journées du Patrimoine
Journée des organisateurs de TAWaP : 11 février 2026

Cloture des inscriptions : 8 mars 2026

2. Ce que vous pouvez proposer

« Dans un site patrimonial, & intérét patrimonial ou en lien avec le patrimoine culturel
matériel/immatériel.

- importance des lieux d’exception [ ouverts exceptionnellement.

3. Dates clés
+ 12-13 septemlbre 2026
« Moment festif lors du week-end

4. Validation des dossiers

Dossier complet

Lieu patrimonial ou d'intérét patrimonial
Gratuit

32



m Journées européennes de I'archéologie et Journées du
Patrimoine ?

1. Nouveautés

Réflexion sur les supports de communication notamment la brochure programme.
Comment valoriser autant le Programme des JDP que de 'ensemble de la
programmation “Patrimoine en Spectacle” ?

2. Spectacle festif
Un grand moment festif sera présenté le weekend des Journées du Patrimoine

3. Subsides aux organisateurs
Fixés par le Code du Patrimoine

4. Validation des dossiers

Dossier complet

Lieu patrimonial ou d'intérét patrimonial
Gratuit

33

33






Ces critéres sont en lien avec la ligne éditoriale touristique de VISITWallonia.be et
sont liés au théeme « Patrimoine en spectacle »

>
>
>

YV VY

Y VY

Localisation : événement organisé en Wallonie (y compris les Cantons de I'Est)
Période : entre mi-juin et mi-septembre.

Lieu a intérét patrimonial : abbaye, chateau, site UNESCO, lieu a intérét patrimonial ou
en lien avec le patrimoine culturel matériel/immatériel.

Lien clair avec le patrimoine (classé ou non, y compris XX siécle).

Public cible : portée régionale ou supra-régionale (éviter les événements trop locaux).
Durée : idéalement plus d'un jour (exclure les micro-événements, ex. : balade unique).
Type d’événement : festivals ; spectacles ; folklore & traditions ; reconstitutions
historiques ; @événements culturels organisés dans des lieux patrimoniaux.
Exclusions : ateliers, conférences, événements trés locaux ou a faible audience.

Mise en scéne artistique ou immersive : son & lumiere, thédtre, danse, musique,
costumes, scénographie immersive, etc.

--> Complémentarité avec les Maison du Tourisme d organiser pour la valorisation des
événements plus locaux
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Organisation & faisabilité

> Expérience et fiabilité des organisateurs

> Logistique, sécurité et capacité d’accueil adaptées
» Nombre total de visiteurs attendus

» Nombre de visiteurs attendus hors Wallonie

Durée de séjour potentielle & retombées locales

» Potentiel séjour : potentiel d’hébergement, restauration, commmerces partenaires de
I'’événement

» Contribution a 'économie locale

» Contribution a la création d'offres touristiques intégrées

» Synergie : possibilité de créer un parcours ou des partenariats en lien avec d’'autres
événements

Innovation / originalité

» Approche nouvelle dans la mise en valeur du patrimoine

» Capacité a attirer des publics jeunes ou internationaux pour conquérir de nouvelles
cibles



Visibilité de la marque VISITWallonia.be & promotion conjointe

> Participation a la structuration des contenus et au partage de contenus avec
VISITWallonia.

> Prét a s’appuyer sur 'analyse marketing & communication de VISITWallonia.

» Role d'ambassadeur de la destination Wallonie et de la marque VISITWallonia.be ainsi
que des autres évenements partenaires qui seront choisis.

» Renforcement de la visibilité des sites patrimoniaux et des Journées du Patrimoine.

> Potentiel médiatique /| communication pour valoriser le patrimoine wallon.




Proposition d’expérience

Un week-end au coeur de I’'Histoire a Waterloo

Evénement de départ : Reconstitution de la Bataille de

g

Waterloo

Séjourner @ Waterloo dans un hétel ou une maison d’hétes
permet de rester proche du site et de profiter d'un confort
adapté pour un court séjour. Ce choix facilite la conversion
d’'une simple sortie en une expérience immersive.

Visiter le Musée du Domaine de la Bataille et suivre la
Promenade 1815 offre une immersion historique compléte,
tout en proposant une activité accessible et agréable pour
les couples.

Prendre un repas a la Brasserie de la Ferme Mont-Saint-
Jean permet de savourer des produits locaux dans un
cadre lié a I'histoire napoléonienne, renforgant la
cohérence du séjour.

Les Napoléoniennes a Ligny prolongent la découverte
historique et créent un parcours patrimonial cohérent pour
inciter a revenir.



Proposition d’expérience

Un week-end entre vignobles et choeurs
dans une abbaye

E

I

Evénement de départ : La Nuit de Choeurs

Un gite rural & Villers-la-Ville ou le Gite des Trois Tilleuls offre
un cadre authentique et calme, idéal pour les passionnés qui
souhaitent vivre au rythme de I'abbaye.

La visite du vignoble Villers-la-Vigne et la randonnée en forét
permettent d’approfondir la compréhension du site cistercien
et de son environnement naturel.

Un repas a la Brasserie des Hostieux Moines valorise la
tradition brassicole monastique et compléte la thématique
patrimoniale.

La visite chez Larosée (roses et gin belge) ajoute une
dimension artisanale et sensorielle qui séduira les
connaisseurs.



Proposition d’expérience

Un week-end musical et patrimonial au
chateau de Bouillon

e

Evénement de départ : Les Musicales de Bouillon

L'auberge de jeunesse de Bouillon est une solution
conviviale et économique, parfaite pour un public en
découverte qui souhaite tester la destination.

Bouillon Medieval Experience, le Tombeau du Géant et la
Bergerie d’Acremont offrent un mélange équilibré entre
patrimoine, paysages spectaculaires et terroir.

Une dégustation & la Bergerie d’Acremont apporte une
touche gourmande et authentique qui marque le séjour.

Le Fantdme de Berthe & La Roche-en-Ardenne prolonge
la dimension spectaculaire et patrimoniale pour enrichir
I'expérience.



Proposition d’expérience

Un week-end élégant entre costumes
vénitiens et jardins historiques

Evénement de départ : Les Costumés de Venise

E

La maison d’'hétes Les 4 Lunes offre un cadre raffiné et
intimiste, en parfaite adéquation avec les attentes d'un public
sensible a I'esthétique et au confort.

I

Le Rochefort City Tour est idéale pour les amateurs de beaux
@ paysages.

Un repas a I'’Abbaye Notre-Dame de Saint-Rémy marie
patrimoine monastique et gastronomie raffinée, pour une

Q/ expérience sensorielle compléte.

Le Festival de I'Eté Mosan ajoute une dimension artistique et
musicale dans des lieux remarquables, renforgant I'attrait
v culturel du séjour.
14%%



Proposition d’expérience

Escapade autour du patrimoine
contemporaind Liége

=== Evénement de départ : Van Gogh — The ImmersiveExperience

La maison d’'hétes YUST Liége offre un cadre design etconvivial,
a deux pas de la gare Calatrava, idéal pour unpublic sensible
a l'esthétique et a la modernité.

I

Le parcours trendy dans Liége propose une approche
@ contemporaine du patrimoine : depuis la gare
@ Liege-Guillemins en passant par la passerelle Belle Liégeoise et
------- La Boverie, jusque dans les quartiers créatifs et concept-stores.

Un repas & La Boverie ou dans un restaurant “sharing food”
Q marie art de vivre et gastronomie locale, pour une expérience
K sensorielle compléte.

La Cité Miroir ajoute une dimension culturelle et immersive
dans un lieu patrimonial réhabilité : Expo lllusions
Wﬂ (printemps-été) pour un regard original sur le patrimoine du
Vw7 XXe siécle.



Proposition d’expérience

Un week-end entre Iégendes médiévales
et nature en Ardenne

HH| Evénement de départ: Le Fantdme de Berthe

|E | Un gite rural & Rendeux offre espace et authenticité pour les
familles, tout en proposant un cadre photogénique pour les
créateurs de contenu.

@ 7. Leparc a gibier et le lac de Nisramont combinent activités
------- " ludiques pour les enfants et spots visuels pour la création de
contenus.

% Un gouter terroir avec les baisers de La Roche apporte une touche
gourmande et locale, facile & partager et & mettre en scéne.

Wﬂ Les animations estivales a Saint-Hubert prolongent I'expérience
Vvv et offrent de nouvelles opportunités créatives.



Proposition d’expérience

Un week-end gourmand et authentique dans
le bocage du Pays de Herve

E

I

Evénement de départ : Festival Rue du Bocage

L'Ho6tel des Etangs & Herve offre confort et proximité, idéal pour
convertir une sortie en week-end et profiter pleinement de
I'événement.

Les balades nature guidées permettent de découvrir la
richesse écologique et culturelle du bocage, en lien avec les
traditions locales.

L'’Apéronade bollandaise et la visite de la Fromagerie La Meule
du Plateau valorisent les produits AOP et le terroir, pour une
expérience gourmande authentique.

La visite de I'Abbaye de Val-Dieu compléte le séjour par une
découverte patrimoniale et brassicole.






Selon la spécificité des publics de 'AWaP [ de VISITWallonia
Complémentarité

Scénario “touriste” et “visiteur”

Mutualisation des moyens et des forces vives

Aussi a I'étranger mais a évaluer selon I'offre événementielle et son attrait sur les
marchés étrangers

En plus des actions déja opérées par VISITWallonia sur le theme du Patrimoine



Communication écrite/matérielle
Brochure

Affiches AO

Affiches A3

Visibilité de 'événement jour J

Encarts publicitaires presse quotidiennne
Encarts publicitaires presse féminine
Encarts publicitaires presse familiale
Publicités sur les bus TEC

YVVVYVYVVYY

Communication radiotélé

> Radios diverses

> Pré-roll sur les plateformes télés
> Displays sur les plateformes télés

Communication digitale

Site Internet interactif AWaP

Site VISITWallonia.be

Site des évéenements choisis

Site internet JP

RS JP

RS AWaP

RS VISITWallonia.be

Boosts RS

E-nl VISITWallonia.be

Affichage digital Delhaize et malls

YVVVVVYVYVVVYVYVY

Presse

> Belga
> Médias externes
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Exemples concrets de supports (VISITWallonia)



Exemples concrets de supports (VISITWallonia)



Exemples concrets de supports (AWaP)



RS — Story au depart d’'un évéenement lié au patrimoine




©Arnaud SIQUET



Début Janvier , . L

2026 Lancement des inscriptions aux événements

8 février 2026 Fin des inscriptions Eté du patrimoine

11 février 2026 Jounées des organisateurs AWaP

8 mars 2026 Fin des inscriptions Journées du Patrimoine

16 mars 2026 Fin des inscriptions Journées européennes de l'archéologie

12 juin 2026 !Et? du patrimoine — Ouverture : Journées de I'archéologie (12-14
juin)

13 septembre 2026 Eté du patrimoine - Apothéose : Journées du Patrimoine (12-13
septembre)




Un projet sur 5 ans

Ce projet s'inscrit dans une vision @ long terme : cing années pour batir une nouvelle
image du patrimoine wallon.

2026 sera la premiére pierre de cet édifice, avec le lancement du concept « Le
Patrimoine en spectacle ».

Chaque édition viendra renforcer la notoriété, enrichir I'offre et faire monter en puissance
la programmation, jusqu’a créer un rendez-vous incontournable qui allie tourisme et
patrimoine.

Annéel Année 3 Année 5
2026 2028 2030

Année 2 Année 4
2027 2029

59



Merci de votre attention!

Avec ce projet, nous souhaitons donner une nouvelle dynamique au patrimoine wallon,
en le rendant plus vivant, plus accessible et plus attractif pour un public élargi.

« Le patrimoine en spectacle » s'inscrit dans une logique collective, ol chaque acteur
contribue & une programmation cohérente et renforcée.

Nous proposons:

« Un cadre clair, qui mutualise les moyens et renforce la visibilité des événements.

- Des étapes concretes, pour avancer ensemble dans un calendrier maitrisé.

« Une approche collaborative, qui crée des synergies avec le tourisme et I'économie
locale.

L'objectif est de moderniser la perception du patrimoine, d'augmenter la fréquentation et
de consolider son réle dans la vie citoyenne, culturelle et touristique de la Wallonie.
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Merci de votre attention!

En plus des moyens humains mis a disposition par 'AWaP et VISITWallonia

et la mutualisation des outils de valorisation et des plans de communication,
VISITWallonia bénéficie d’'une mission complémentaire de 250.000 euros pour soutenir
cette initiative.

La ventilation du budget reste a faire en concertation avec les équipes de la Ministre
Valérie Lescrenier qui est a l'initiative de ce projet.

Nous restons a votre disposition maintenant ou plus tard !
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Des questions ?

Nous sommes demandeurs de
partage d’idées, de process, de
bonnes pratiques, ... pour construire
ensemble ce projet long terme.



Pour nous contacter

Sandrine Delcourt
Directice marketing
sandrine.delcourt@VISITWallonia.be

Sophie Denoel
Inspectrice générale
sophie.denoel@awap.be






